
MARCA PERSONAL 

"lo que dicen de ti cuando no estás 
presente“                    Jeff bezos.

Tu marca personal es lo que aparece 
en Google sobre ti, cuando te buscas.  

Alfredo Vela



• ¿ QUÉ ES LA MARCA PERSONAL ?

• ¿ POR QUÉ ES IMPORTANTE ?

• TRES COSAS QUE IDENTIFICAN TU MARCA PERSONAL

• ENEMIGOS DE LA MARCA PERSONAL

• PILARES DE CONSTRUCCIÓN DE LA MARCA PERSONAL

TEMAS A TRATAR



Tom Peters
Padre de la marca personal  1942  (Estadounidense)

Fue el primero en asociar el término "marca" con las 
personas en lugar de con los productos de consumo.
 
• En 1997, publicó el artículo The Brand Called You 

en la revista Fast Company. 
• En 2001, publicó  The Brand You 50 (Reinventing 

Work), que amplió su filosofía "Brand You". 
• La marca personal es la huella que dejamos en 

los demás, y la gestión de esa huella se conoce 
como personal branding. 

• Peters define la marca personal como: 

"Aquello que enlaza tus pasiones, tus atributos clave 
y tus fortalezas con una proposición de valor".

"Dejar claro lo que te diferencia de los demás".



• El sello que dejas en cada interacción que realizas.

• Las palabras con las cuáles te asocian a ti a nivel 

profesional y personal.

• No podemos disociar entre lo personal y lo profesional.

LA MARCA PERSONAL ES:



¿ Por qué es importante ?   

Debes conocerte a ti misma, que haces bien, tus fortalezas y lo que te 
distingue del mercado y sobre eso que es lo que quieres proyectar o 

comunicar y ahí viene el trabajo de marca.

• Nos hace únicas, singulares, 
diferentes, especiales y 
sobre todo nos ayuda a 
transformarla en valor 
añadido

• En un mercado tan 
competitivo como el 
jurídico, además de 
saturado en oferta de 
servicios, la marca 
personal nos hace 
sobresalir



TIPOS DE MARCA PERSONAL



Tú eres tu proyecto



• 3 palabras con las que te identifiquen tus clientes

• Estrategia relacional

• Estrategia Digital

TRES COSAS QUE IDENTIFICAN TU MARCA PERSONAL



OBJETIVOS DE LA  MARCA PERSONAL



• La procrastinación
• La precipitación
• La improvisación
• El Ego
• Mirar lo que hacen 

los demás

ENEMIGOS DE LA MARCA 
PERSONAL



PILARES DE CONSTRUCCIÓN DE LA MARCA PERSONAL





PILARES DE CONSTRUCCIÓN DE MARCA PERSONAL

• EL ENTORNO
• ¿A qué nos dedicamos?
• ¿Quién soy yo?
• ¿Quién es mi competencia?
• ¿Qué está pasando en el mercado?
• ¿cómo evolucionará el mercado?



Las palancas de la confianza

• Responsabilidad
• Competencia
• Consistencia
• Referencias
• Integridad
• Transparencia

características que se pueden utilizar para generar confianza 



CÓMO CREARLA
DEFINE

• ¿QUÍEN SOY?…............ 
AUTOCONOCIMIENTO

• ¿Qué quiero ?……… Mi 
objetivo

• DAR VISIBILIDAD A TODO 
ELLO………………..DARME A 
CONOCER



Quién soy?

La Ventana de Johari



¿QUÉ QUIERO?





Y LO MÁS IMPORTANTE…
SACAR TIEMPO PARA MANTENER VIVA Y ACTIVA 
NUESTRA MARCA PERSONAL



PORQUE…
SI ERES UN MÁS…
TERMINARÁS SIENDO UNO MENOS



GRACIAS    

María elena machado Cisneros

m.machado.cisneros@gmail.com

0987006840
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